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Agenda Workshop II

01 Begrissung und kurzer Ruckblick (5)
02 Ergebnisprasentation der quantitativen Umfrage (35")
03 Ergebnisprasentation der qualitativen Befragungen (35")

04 Bettenstruktur im Schwarzbubenland (107)

05 Entwicklung der Tourismusstrategie & Einbezug von Akteuren (25")
06 Varia/weiteres Vorgehen (10")
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01 Kurzer Ruckblick

Quantitative
Online-Umfrage

17.05. -
15.06.2023

Ziel: 40 j>

Teilnehmende
Tatsachliche
Teillnahmen: 33
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Auswertung

e Juni/Juli 2023
« Graphische
Darstellung

« Erstellung einer
Skill-Will-Matrix

Qualitative
Befragungen

e 25.07. -
22.08.2023

« Ziel: 8 Interviews

« Tatsachlich
Befragte: 10

e 6 Online-
Interviews & 4
personliche
Interviews

Auswertung

* August 2023

« Stichpunktartige
Transkription

« ZUsammen-
fassung der
Erkenntnisse
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02 Ergebnisprasentation der quantitativen Umfrage
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02 Ergebnisprasentation der quantitativen Umfrage

- 17.05. - 15.06.2023

« Ziel: 40 Teilnehmende
Tatsachliche Teilnahmen: 33

« Aufforderung zur Teilnahme erfolgte per E-Mail durch das FSBL.

 Nochmalige Erinnerung und Verlangerung des Befragungszeitraums hat Wirkung
gezeigt.
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Welcher Stakeholdergruppe sehen Sie sich
zugehorig? (n=33)
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Ortliche Zuordnung

In welchem Bezirk sind Sie aktiv?

Dorneck
43%

HSLU 1. September 2023

Thierstein
21%

Bezirksubergreifend
36%

8x Gemeindeubergreifend

5x Dornach

4x Buren (SO)

3x Nuglar-St.Pantaleon
2X Breitenbach

2X Fehren

2X Barschwil

2X Hofstetten-Fllh
1x Nunningen

1x Rodersdorf

1x Seewen

1x BlUsserach

1x Metzerlen-Mariastein
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Wie intensiv kooperieret Ihr Betrieb/Ihre Organisation in der
taglichen Arbeit mit...

M intensive Kooperation mhaufig mabundzu mselten bisher keine Kooperation

... dem FSBL

... der kantonalen Tourismusorganisation
... dem lokalen Verkehrsverein

... anderen kantonalen Organisationen

... andere

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Andere:

Gastro Solothurn

Solothurner Handelskammer

MUSESOL

PlaceToBee, Park4night, Swissmilk

Tourismus BL

Umliegende Regionen

Da binationaler Verein auch mit Frankreich (Behorden und Gemeinden)

HSLU 1. September 2023 « Basel-Land Tourismus Seite 8
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In welchen Bereichen findet die Zusammenarbeit statt? (n
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Okonomische Abhangigkeit von Tagesausfluglern/Touristen

(n=33)

3%
9%

30%
58%

= nicht abhangig = bringt geringe Einnahmen = etwa 50/50

m grosster Teil der Einnahmen  einzige Einnahmequelle
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Einschatzung der Befragten hinsichtlich der
Verteilung der Gasteeinnahmen (n=11)

= Tagesausflugler = Touristen = kann ich nicht beurteilen

HSLU Seite 11



16

14

12

10

HSLU

Interesse am Tourismus im Schwarzbubenland (n=33)

grosses Interesse

mittleres Interesse

geringes Interesse

kein Interesse

Seite 12



Beurteilung Attraktivitat heute (n=33)

20 e
18
16
14
12
10
8
6
4
) -~ - 10 =
< ///////_\\) Q < o o \_.'&’0& Q_.' 5
)y A . 0\\'0 - e éj\&g) /// ' ’{‘%‘Q/ $Q’Q é’ \&'Q’ .\'\\Q/ 00% ov\ . \QOQ, oo&
/// % /// 6\%&- / \’b\\ QQ} (\5\“ Q’b{(\ b?} 0‘ K%(:Q '
/ // g .[\ /// Q:\/ {\ . i\ b ‘\(\. @
I// /// &0 e g CQQ \\(:(\QI (60% 0{\ Q)Q\’(\ Q{’bo &‘:(.’Q
\ S N & & N ?
o PN P N\ & N Q& To NS
// 7 e (Q -O 3Q \p Q 0\
o7 O QN < Z N
/ e 0(\ oy N o) \Q’b
T & & N &
® P | '&@ e
Q
B . O
&
S
R

HSLU 1. September 2023 m Kann ich nicht beurteilen.  ®W1 (geringe Attraktivitit) m?2 3 4 m5 (hohe Attraktivitat) Seite 13



Beurteilung Attraktivitat in der Zukunft (n=33)

25

20

15

10
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M Kannich nicht beurteilen. B geringer als heute ' gleichbedeutend wie heute ' grosser als heute M viel grosser als heute
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Wie stark wirden Sie sich fur die touristische Wie schatzen Sie lhre Kompetenz zur Unterstltzung der

Entwicklung des Schwarzbubenlandes engagieren? touristischen Entwicklung ein? (n=33)
(n=33) 14
12
10
8
6
4
2
— o 0 ] . .
1 = kein 2 3 4 5 = grosses Ich weiss nicht 1 = keine 2 3 4 5 = hohe Ich weiss nicht.
Engagement Engagement Kompetenz Kompetenz
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Veranschaulichung in der Skill-Will-Matrix

(ohne Personen, die mit «ich weiss nicht» geantwortet haben)

87

99
Kontaktaufnahme ok (67%)

. keine Kontaktaufnahme (33%)

79
37

38

93
40

84

2 11
2

Skill
(Fahigkeit/Kompetenz)

WP  Fee

62

Will (Wille/Motivation)
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Wie aktiv konnen Sie sich bereits bei der Entwicklung
einer Vision & Tourismusstrategie einbringen?

(n=33)

O = N W B U1 OO 4 00 O

1 = kein 2 3 4 5 =sehr aktiv Ich weiss nicht.
Interesse
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Aktives Mitwirken bei der Strategieentwicklung (2. Halbjahr 2023)

(ohne Personen, die mit «ich weiss nicht» geantwortet haben)

87

99
. keine Kontaktaufnahme

Aktives Einbringen im 2. H] 2023

keine Interesse
79
AAh

38

37

93

. o0 41.57 3

66

sehr aktiv

o

47'

Skill
(Fahigkeit/Kompetenz)

62

Will (Wille/Motivation)

HSLU



03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage
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03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage

« 25.07. - 22.08.2023

« Ziel: 8 Befragungen
Tatsachliche Befragungen: 10

« Anklndigung erfolgte per E-Mail and die ausgewahlten Interviewpartner durch das
FSBL.

« ITM hat anschliessend Kontakt aufgenommen und Termine vereinbart.

4 Interviews vor Ort im Schwarzbubenland, 6 Interviews online

HSLU 1. September 2023 Seite 20



Wahrnehmung des Tourismus im
Schwarzbubenland
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03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Wahrnehmung des Tourismus im Schwarzbubenland

- eigentlich nimmt man den Tourismus nicht so wahr

- haufig sind Gaste positive Uberrascht von der “schonen
Unbekannten”

- die Region wird unterschatzt (wenn auch keine vollig
spektakularen Attraktionen)

- es gibt ein paar beliebte Orte, die herausstechen (wie der
Gempenturm)

- Gaste sehen eine landschaftliche Einheit, nicht das
Schwarzbubenland im Speziellen

http://www.gempenturm.com/fotos_gempenturm/

HSLU 1. September 2023 Seite 22



Wer sind die Gaste im Schwarzbubenland?

- Schweizer Bevolkerung (meist aus der Nordwestschweiz, teilweise Mittelland)

- Grenznationen (Franzosen, Deutsche)

- (Gaste auf der Durchreise (An-/Ruckreise Sudeuropa), z.B. Niederlander, und “"Roadtrippers” auf der Grand Tour
- Ausnahme/interessensspezifische Zielgruppe: zu Grossprojekten (Theaterbereich) des Goetheanums kommen

auch Gaste aus dem Ausland

- Tagesausflugler (50+)
- Busgruppen/Gruppen (z.B. Museum fur Musikautomaten, Kloster Mariastein, Goetheanum)

- Pilgernde (sehr viele davon mit Migrationshintergrund) und Ruhesuchende

- Familien mit Kindern

- Tagungs-/Seminarteilnehmende (z.B. Goetheanum, Kloster Dornach)

- Camper (“Vanlife-Community”) — Paare, teilweise mit Velo dabei veite 23



03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Wahrnehmung des Tourismus im Schwarzbubenland

Was suchen & finden Gaste im Schwarzbubenland?
- Natur
- Naherholungsgebiet (fur Basel)

- “nebelfreie Tage” bzw. ist man uber dem Nebelmeer

- Bike-/Velo-Touren in jeder Schwierigkeitskategorie, hauptsachlich “*gemiutliches Radfahren U50” oder fiir Familien
(befestigte Wege)

- ausreichend grosses Wanderwegenetz

- Kraftort (Kloster Mariastein), Wallfahrten, Kirchen & Kapellen flr die Veranstaltung eigene Gottesdienste
- Familienfreundliche Pisten zum Skifahren & Snowboarden lernen (sofern Schnee)

- besondere Architektur (Goetheanum)

- Gartenpark am Goetheanum, Klostergarten am Kloster Dornach, Landschaftsgarten Ermitage Arlesheim (Basel-
Land)

HSLU 1. September 2023 Seite 24



03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Wahrnehmung des Tourismus im Schwarzbubenland

Was suchen & finden Gaste im Schwarzbubenland?

- Kulturelles Angebot

 Museen mit FUhrungen
« Konzerte, Ausstellungen, Lesungen, Neues Theater Dornach (eher fur Bevolkerung aus der Region)

 Burgen und Ruinen

HSLU 1. September 2023 Seite 25



03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Wahrnehmung des Tourismus im Schwarzbubenland

Herausforderungen (1/2)

- “Enklaven” zwischen verschiedenen Kantons-/Landesgrenzen
(Zustandigkeiten, Zuganglichkeit, Bewerbung des Angebots)

- das Schwarzbubenland ist unbekannt (Gaste in Basel - yam »
geschaftlich oder privat — waren aber schon da)

HHHHHHHH

- zeitliche, fachliche und finanzielle Ressourcen - vieles
geschieht im Ehrenamt, keine Mitarbeitenden mit Fokus
TO U ri S m U S -I..I;Ieinllslzel Himm""f_ifd

- Verfligbarkeit von OV (z.B. nach Abendkonzerten fahrt kein © eraontach
Bus mehr) [

Meltingen

HSLU 1. September 2023



03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Wahrnehmung des Tourismus im Schwarzbubenland

Herausforderungen (2/2)
- Schneesicherheit nicht gegeben

- Offnungszeiten (z.B. Restaurants) und tatsachliche Nachfrage gehen teilweise auseinander (unabgesprochene
Ferienzeiten, kein Wochenendbetrieb, Zielgruppe Wanderer/Biker nicht willkommen)

- Aktivitaten far Familien (Kleinkinder, Schulkinder, Jugendliche)

- Angebot fUr Regentage

- begrenzte Ubernachtungsmaéglichkeiten

- Burokratie (z.B. zahes Genehmigungsverfahren fur Stellplatze auf dem Bauernhof von Seiten des Kantons)

- Forderung eines Tourismus, der mit der Natur im Einklang steht

HSLU 1. September 2023



Interesse an der touristischen
Entwicklung im Schwarzbubenland
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03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Interesse an der touristischen Entwicklung im Schwarzbubeniland

- mehr Aufmerksamkeit & Sichtbarkeit winschenswert
* noch immer geringere Besucherzahlen seit Corona (Museum fur Musikautomaten)
 neu & aufwendig restaurierte Klosterbibliothek (Kloster Mariastein)
« Gewinnung von Mitgliedern (Verein Wanderwege Solothurn -> Unterhalt der Wanderwege)

- hohere Zimmerauslastung

- mehr Gaste fur Gastronomiebetriebe (trifft nicht pauschal zu)

- Steigerung der Attraktivitat der Region durch zunehmende Moglichkeiten fur Besucher und Einheimische
- Naturerfahrung ermoglichen und Wissen vermitteln (*Was man kennt schutzt man!”)

- Neuausrichtung des Klosters Mariastein ("Ablosungsprozess”, Starkung des nichtpastoralen Kulturangebots und
Strategieentwicklung: Wie mochte das Kloster als Gastgeber auftreten?)

HSLU 1. September 2023 Seite 29



Touristisches Potenzial im
Schwarzbubenland
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03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Touristisches Potenzial im Schwarzbubenland

- Sommertourismus fordern

- Veranstaltungen (z.B. Generationenwechsel Klosterbesucher)

- Naturerlebnis: Wandern
 Wanderwegenetz bietet ausreichend Moglichkeiten, kobnnen aber qualitative verbessert werden
- erste Themenwege sind vorhanden (z.B. Architekturpfad Dorneck-Arlesheim, Burgenwanderung mit 14
Tagesetappen, Geologische Wanderung Barschwil)
 BemUhungen um durchgehende Wanderwege uber die Landesgrenzen hinaus (Frankreich)
 manche Akteure verweisen bereits auf das Angebot (Broschiren/Infotafel fir Wanderer)
« Idee einer Hangebrucke Uber das Tal am Kloster Mariastein (zusatzliche Attraktivitat fGr Wanderer)

- Naturerlebnis: Klettern
« Klettermoglichkeit unterhalb vom Gempenturm, aber auch daruber hinaus

HSLU 1. September 2023 Seite 31



03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Touristisches Potenzial im Schwarzbubenland
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03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Touristisches Potenzial im Schwarzbubenland

"Die Biker lassen tendenziell mehr
Geld liegen als die Wanderer, die
alles im Rucksack dabei haben,
aber man muss willkommen sein.
Und das haben manche Leute
noch nicht verstanden. »

- Naturerlebnis: Biken/Velo

- ganzjahrig moglich

« Bike-Trails haben einen Nachholbedarf hinsichtlich Signalisierung (Mountainbiker
brauchen heute Insider-Wissen), gutem Kartenmaterial und Information zu
Ubernachtungsmadglichkeiten

 Velo-Themen-Wege waren massiv ausbaufahig

- Bike-Hotel in Arlesheim (Basel-Land) —> oft Ausgangspunkt fur Touren auf den
Gempen (Solothurn) -> im Jahresdurchschnitt finden taglich 40-50 Abfahrten vom

Vorgipfel statt

— Bedarf eines Netzplans als Gesamtubersicht

— Erstellung eines Wegplans oder Entwicklungsnetzes (Was gibt es? Was ist attraktiv?
Wo durfen wir? Wo sind Schutzzonen/Ruhegebiete?)

— Damit ware das Gebiet wirklich ausbaufahig (Zusammenarbeit mit Basel-Land & Jura).

HSLU 1. September 2023 Seite 33



Hagenthal-le-Haut fl Bottmingen . Eal Giebenach olsberg p 598 m
(Oberhagenthal) Al8 Pratteln
: AZZ
a_ Oberwil Arisdorf
Linsdorf — AN o B k Hotel i Eilete Bl
- - IKe-hotel in Frenkendorf - |
-Bik d . eiin, | -
H 625
E-Bike Ladestationen mewi Arlesheim (Grenze SBL) ; A
. e Levmen _ : | : BoS :
& i) / \ ¥ N Reinach Arlesheim \ (2 LR
f ' : : Hemmiken
/ = Wittershil Gemeinde wollte keine e
Rotersdorf Ettingen JDomach @ E-Bike-Ladestation. a
tetteni-i jh ol SR : " 7h
«__; J Riitenechopfh ._ Gempen - e Tl m
Biederthat e A 'I'I Eichtaberg @ & : : Ormalingen
: ¥ - & I [tingen -
Wolschwiller (Wolschweiler) N RetD 700 m \ pe: 5L 2 il = hefterkinden
e € : Chuenisberg BFff Buignfiue . st pantaieon Seltisberg |
J effingen :
”Tﬁl EIMENLE - Brunizberg 237 m " Nger T, e S TR
) a 634 m Duggingen 2 -
e / B75 m ilaiien : . Biirea Ramiinsburg funzgen : Tecknau
4 Nenzlingen Lupsingen Bubendorf Diepflingen  D€'E
_ E3Am 2l _ Grellingen 614 m N
Roti Flue Drttingen Zwingen ¢ Tenniken :
A LN
S Bettenbeiz o | 5
Kleinluzel el . | . ; ket i} Ringesi |"5|E|1_!3'EF.
! Hii ‘lrr‘|E|I1Ed TEE m
Brislach : _ '
Homierg Arhaldsuil Hafelfingen 4
talmchopf - .
: 1 = 897 m e Diegten Buckten "~
} m TSim Niederdo Bennwil fisepberg
\\ Liesherg Wahlen b. Laufen Titterten Lol T
L= : : A
: : - 1 11001
\\\ Feiren Bretzwi Retgoldswil sufelfingen’ m
— : gn _ o _.Oberdort BL ! Wi
f bisserach G Liedertswil ((Tschoppen SEN
| 3 o rl, -|H = am - -
| - TN , N Die Haufigkeit der Nutzung der
OUITOUX Homibe Biirsc il ' RO E Ammenegg - - .
‘ i Homberg N 5 Grilel =N ‘ - einzelnen Ladestationen konnte man ok
= Rurlisherg ), _ | . -
5 836 m - T A\ee\stierenberg Erschvn 2N oA e IEE bei Basel-Land Tourismus erfragen 5
947.m D 3 R . . 13m
921'm ‘\ 975 m e 1169'm - (Micheal Kumili).
Passwang .
| i " - : Tri
Montsevelier N Beinwil Bifsteinberg - |
A\ o /1123 m
Glaf'u_i Mont 1123 m ;.
Vicques Courchapoix 4 N LE'”EE"i:fr”{li / A2 = 0l
Corban ervalier lLIIE'.\m\ f Hohe Wiade Ramiswil LA Beretenchopf e
o Mmbiswil /,.f"-n—-_._;____ i Wangen
o $ 206 m = /11{IE:- m e Nack
--——__'.T__.._'_ . & -
a el 8 Brunnersberg ~ = Klipperschiipfl N i Holderbanlk 3 Hagendorf

"y et



03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Touristisches Potenzial im Schwarzbubenland

Positionierung als gast- und
familienfreundliche Region

Seite 35

HSLU 1. September 2023 Quellen:https://www.schweizer-wanderwege.ch/de/wandervorschlaege/1014/Hindernisfrei-am-Bodensee

https://famigros.migros.ch/de/ausfluege-und-freizeit/ausflugsziele/foxtrail
https://www.weberhaus.de/world-of-living/erlenpark/spielplatz/



https://famigros.migros.ch/de/ausfluege-und-freizeit/ausflugsziele/foxtrail

03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Touristisches Potenzial im Schwarzbubenland

Positionierung als gast- und
familienfreundliche Region

“"Agro-Tourismus konnte eine Moglichkeit
sein - Ferien auf dem Bauernhof. Im

Schwarzwald scheint das gut zu
funktionieren.»

https://www.luzernerzeitung.ch/leben/agro-tourismus-suedtirol-weckt-schweizer-neugier-ld.1001828

HSLU 1. September 2023
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03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Touristisches Potenzial im Schwarzbubenland

V... dass da Begegnungsmaglichkeiten sind - und
ware es nur eine Tafel mit «Herzlich sl . _ B e |
Willkommen. Wir sind hier 500 Leute und = N RNINRE ) | |
unsere Attraktionen sind auf den . N1 . o e—
Wanderschildern zu sehen.» Also eine
Willkommenskultur, konnte ich mir vorstellen,
konnte gut tun...»

Infotafeln in den Dorfzentren mit Logo
des Schwarzbubenlandes (Identitat,
Willkommenskultur)

https://www.zsz.ch/2022-werden-die-weichen-fuer-das-neue-dorfzentrum-gestellt-169731524773

HSLU 1. September 2023 Seite 37



03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:

Touristisches Potenzial im Schwarzbubenland D I e n ette

Das offentliche Ortchen in vielen Stadten und Gemeinden in

Deutschland und in der Schweiz.

Das Konzept ,,Die netten Toilette®

Die ziindende Idee:
Die Einbindung der Gastronomen bedeutet eine Lésung bei der Alle gewinnen.

p—

A\ _4

Die Stadt oder Gemeinde unterstiitzt die Der Gastronom kann Neukunden gewinnen und Die Biirger erhalten ein flichendeckendes Netz an
Gastronomen finanziell bei der Pflege der Toiletten erhalt finanzielle Unterstiitzung fiir den frei zuganglichen Toiletten, die sauber, gepflegt
und spart dadurch Kosten. Unterhalt seiner Toiletten. und bis spat in die Nacht gedffnet sind.



03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Touristisches Potenzial im Schwarzbubenland

Auf dem Pilgerweg zum Kloster Mariastein
= Micht gelistet

@ TF?:J ~ITEE!’|3:IC| e [\ Abonniert iy 5 GCF ~> Teilen {4 Herunterladen =+ Speichern
S UL ADoNnemen =
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Konkrete Ideen fur das
Schwarzbubenland

HSLU 1. September 2023 Seite 40






Finanzierung & Fordergelder
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03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Finanzierung & Fordergelder

Ideen der Befragten
- Swisslos Fonds (kantonale Ebene)
- NRP (Fordergelder vom Bund, z.B. fur ein Freizeitkonzept)

- Fonds vom Dachverband “"Schweizer Wanderwege” (Eingabe spezieller Projekte; Ausbau & Beschilderung von
Wegen fur bestimmte Kategorien, z.B. kinderwagengerecht)

- Sportfonds (Uber das Sportamt)

- vielleicht misste man einen Beitrag von Basel fordern, der zur Gestaltung eines Naherholungsgebietes Basel
verwendet wird ("Stadter kommen zum Picknicken & Aussicht geniessen und hinterlassen nichts als Mull”)

- Projekte, die zum Erhalt der Biodiversitat beitragen, werden derzeit stark gefordert (vgl. Trailcenter Aesch)
- Sponsoren

- Konnen Gemeinden in ihren Kultur-/Tagungshausern kostenlose Werbeflachen zur Verfigung stellen?
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Kooperationen
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03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Kooperationen

Kooperation mit dem FSBL

- einige befragte Stakeholder sind Teil der Arbeitsgruppe (regelmassige physische Treffen)

- daruber hinaus ist die Vernetzung noch nicht so ausgepragt ("wir bekommen hin und wieder Einladungen”)
- gelegentliche Zusammenkiunfte (z.B. Workshops von Schweiz Mobil)

- Zustandigkeiten und Kontaktpersonen im FSBL sind nicht allen Stakeholdern klar

Kompetenz des FSBL & Bereiche der Zusammenarbeit

- Marketing & PR (offen sein und mit anderen Kantonen zusammenarbeiten, z.B. Social-Media-Aktivitaten
unterstutzen fur mehr Sichtbarkeit, "Geheimtipps” positionieren, um kleinere Akteure zu unterstutzen)

- Produktentwicklung (kantonsibergreifende Produkte, OV einbeziehen)

- Vernetzung & Kommunikation
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03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Kooperationen

Kooperation mit kantonalen Tourismusorganisationen

- Basel Tourismus

- Basel-Land Tourismus (fur Tourenentwicklung Bikesport, Zimmerreservierungen)
-> kantonsubergreifende Zusammenarbeit von enormer Bedeutung

-> stellen immer wieder fest, dass es Kanale gibt, von denen sie gar nichts wussten (Wechsel der Beschaftigten),
z.B. Angebotsplatzierung im Basel-Land Eventkalender
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03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Kooperationen

Kooperation mit anderen Akteuren (1/2)

- Busunternehmen (Museum fur Musikautomaten)

- Museumsnacht Basel

- MUSESOL

- keine direkte Kooperation, aber SportShop Karrer in Laufen ist bspw. relevant fur das Mieten von Skiausristung
- Schweizer Wanderwege fur Kategorisierung des Wegenetzes (z.B. Kinderwageneignung)

- Vereine fur Wanderwege und Bike-Trails fir gemeinsamen Wegeunterhalt

- Booking, Expedia

- Fine to Dine
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03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Kooperationen

Kooperation mit anderen Akteuren (2/2)

- Kulturschaffende

- Swissmilk (Werbung far Hofladen)

- Schweiz Tourismus (Hot Tub auf dem HaselHof)

- Fair Meso (Initiative fur Gastronomiebetriebe)

Weiteres Netzwerk

- landliche Pragung — man kennt und sieht sich automatisch (z.B. politische Instanzen/Gemeinde)
- Gastroverband Schwarzbubenland und Solothurn

- Regionale Produzenten (klostereigene Produkte im Kloster Dornach; Restaurants)

- Grungurtel Regio Basiliensis und WWF Region Basel (Gegenseitige Verlinkung z.B. bei Ausflugsorten)
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Erwartungen an das Forum
Schwarzbubenland
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03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Erwartungen an das Forum Schwarzbubenland

Wunsche und/oder Erwartungen (1/2)
- Synergien nutzen

- verstarkte Koordination (Interessensgruppen “ins Boot holen”, z.B. Jager, Landwirte, Forster; Vernetzung mit
Ortskundigen, z.B. fur Klarung von Wegerecht/Landbesitz)

- Engagement fur Projekte und gegenseitige Unterstlitzung (Bike-Park; materielle oder finanzielle Unterstitzung
far landerubergreifende Wanderwege; gegenseitige Verlinkung auf Webseiten FSBL & Stakeholder)

- Angebot flr Junge
- Reaktivierung des Verkehrsvereins Metzerlen-Mariastein
- Weiterverfolgung der Idee eines Regional-/Naturparks (?) Schwarzbubenland

- Aktive Bearbeitung gewisser Themen in der Arbeitsgruppe (z.B. Fokusthemen/Motto festlegen —> Suche nach
Schnittpunkten —> Zusammenbringen der Akteure —> Angebot aus einem Guss)
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03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Erwartungen an das Forum Schwarzbubenland

Wunsche und/oder Erwartungen (2/2)
- Professionalisierung (Geschaftsstelle, hauptamtliche Mitarbeitende)
- Bewerbung der Angebote, z.B. Verkostigung fur Wanderer in Hofladen

- Umfrage (Was mochtet ihr?)

- Austausch mit angrenzenden Tourismusorganisationen (Was haben wir, was ihr nicht habt? Was fehlt hier?)

- FoOrderung eines sanften Tourismus (Naturschutz und Landschaft bertcksichtigen und als Grundlage fur den
Tourismus anerkennen)

- Events in der Nebensaison (Gastronomie, z.B. Regionalitat, alte Gerichte); Exkursion/Wanderung/Event anbieten
und Regionatur als fachliche Unterstlutzung einbeziehen (mit finanzieller Férderung)
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Sonstige Anmerkungen
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03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Sonstige Anmerkungen

Wie verbinden wir die Attraktion des Schwarzbubenlandes so, dass sie auch im Bewusstsein bleiben und
abgebildet werden konnen (z.B. Burgen, Naturereignisse, wie Schluchten und Wasserfalle).
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03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Sonstige Anmerkungen

Kann man das spirituelle Angebot touristisch erschliessen (es gibt z.B. elnen
«Werteweg» der verschiedene Gemeinden verbindet)?

Zusammenhalt

Unter dem Leitwort «Zusammenhalt»
wurde fiir das neue Zeichen der Text ausgewdhlt

Die grossen Fliisse

brauchen

die kleinen Wasser.

Albert Schweitzer (1875-1965 Urwaldarzt Lambarene)

|

Begegnungen

Unter dem Leitwort «Begegnungen»
wurde fir das neue Zeichen der Text ausgewahlt
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03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Sonstige Anmerkungen

Fordert man die Identitat «Schwarzbubenland>» oder intensiviert man die Uberregionale Zusammenarbeit?

Wie starkt man die Identitat?

Thematisiert man die Struktur und Geschichte des Schwarzbubenlandes?

Wenn sich die Bevolkerung nicht mit der Region identifiziert, kann sie dann als Region nach aussen auftreten?
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03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Sonstige Anmerkungen

Kann ich mir etwas aus dem Schwarzbubenland mithehmen (und kann ich das auch als solches erkennen) -
Stichwort Branding?

Ware es aus 0kologischer Sicht nicht sinnvoller, Angebote aus Hofladen zu zentralisieren, so dass nicht einzelne
Kunden zu den Hofladen mussen?
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03 Ergebnisprasentation der qualitativen Umfrage:
Sonstige Anmerkungen

Was ist die Mitgliederstrategie des FSBL? Mochte man auch Banken, Detailhandler usw. dabei haben? Wer tragt
die Region? Wer identifiziert sich mit dem Schwarzbubenland?

Was macht man fur die Mitglieder? Gibt es einen Mehrwert flr die Mitgliedschaft, ausser dass man die Region
ideell tragt?

Was bei den Tourismusorganisationen muss kostenpflichtig sein, was ware ein freier Service (etwa fur Mitglieder der
Verbande)?
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04 Bettenstruktur im Schwarzbubenland

i




04 Bettenstruktur im Schwarzbubenland

Ort

Barschwil
Battwil

Beinwil
Breitenbach
Buren
Blsserach
Dornach
Erschwil

Fehren
Gempen
Grindel
Himmelried
Hofstetten-Flih
Hochwald
Kleinlttzel
Meltingen
Metzerlen-Mariastein
Nuglar-St. Pantaleon
Nunningen
Rodersdorf
Seewen
Witterswil
Zullwil

HSLU 1. September 2023

4*-Hotel

3*-Hotel

1/21

2*-Hotel 1*-Hotel klassifiziertes.

Nicht

Hotel
1/68

1/30

1/46
1/8

1/26

1/?

2/97 1/82

1/7

1/3

Herbergen Pension Camping

1/153

Business-
Apartments

1/6
1/3

1/1

2/4
1/2

1/8
1/1
1/2

3/7

Schlafen auf dem
B&B /AirBnB Bauernhof, resp.

«im Stroh»

3/5

1/3

1/40

Evt. andere???
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04 Bettenstruktur im Schwarzbubenland - Hotels (i.d.R. nicht klassifiziert)

HSLU

1. September 2023
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04 Bettenstruktur im Schwarzbubenland - B&B/AirBEnkE

HSLU

1. September 2023
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04 Bettenstruktur im Schwarzbubenland - Herbergen
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04 Bettenstruktur im Schwarzbubenland — Camping & Stellplatze

n.r Campingplatz
®

*143 Jahresmietparzellen
10 Touristenparzellen

R stelpiitze

HSLU
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04 Bettenstruktur im Schwarzbubenland - Schlafen auf dem Bauernhof/im Stroh
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05 Entwicklung der Tourismusstrategie & Einbezug von Akteuren




05 Entwicklung der Tourismusstrategie & Einbezug von Akteuren (Teilprojekt II)

5.2 Tourismusstrategie

Ziel: Entwicklung einer Vision und Tourismusstrategie fr das Schwarzbubenland in einer

Kerngruppe; Klarung der Wirkungsfelder, Darstellung der Aussenbeziehungen, Erstellung einer
Roadmap mit Wirkungszielen und Kommunikation.

Leistungsbeschrieb * Analyse von mindestens drei Tourismusstrategien, darunter
diejenigen der Kantone Solothurn und Basel-Landschaft mit dem
Ziel der Herstellung von Synergien

o Entwicklung einer Tourismusvision und -strategie in der
Kerngruppe, Ableitung von Geschéaftsfeldern

¢ Formulierung einer Entwicklungs-Roadmap

o Entwicklung einer Organisationsstruktur Tourismus
Schwarzbubenland mit Klédrung von Rollen, Pflichten und
Aufgaben der lokalen Akteure

* Kommunikation von Strategie, Roadmap und
Organisationsstruktur

Wirkungsmessung » Finanzierungskonzept fur die Umsetzung der Roadmap
« Vereinbarungen mit 30 lokalen Leistungstrégern, welche sich in

der neuen Organisationsstruktur Tourismus EHgagieren vwoallen,

e Zwei Projektskizzen far die Umsetzung von zwei Projekten aus
der Entwicklungs-Roadmap inkl. Budget.
o Newsletterbeitrage

Zeitraum Q3 -Q4 2023

Berichterstattung bis |31. Dezember 2023

Geschdtzte Kosten 28'000 Franken

HSLU



05 Entwicklung der Tourismusstrategie & Einbezug von Akteuren

~If you do not know where you are going to, you will not arrive."

HSLU 68, 01 September 2023

Eine Destinations-Strategie ist eine
moglichst genaue und komplexe
Landkarte ("Roadmap”) um die
Entwicklungsziele des Tourismus eines
Ortes/Region/Land zielgerichtet und

moglichst effizient zu erreichen.

Sie betrachtet eine Zeitperiode von ca.
6-10 Jahren.



Wie geht es von hier fur das Forum Schwarzbubenland weiter?
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Gewlnschte Institutionen in der Kerngruppe

Kerngruppe

FSBL

Teilnehmer WS 31.08.2023
Gastroverband

klassische Hotellerie
anderweitige Beherbergung
Kt. SO-Tourismus

Kt. BL-Tourismus
_uftseilbahn Reigoldswil
_Landfrauen

10. Landwirtschaft

11. Museen

12. Kultur/Event

13. Spiritualitat

14. Forster

15. IG MTB

16. Schweiz Mobil

17. SO-Wanderwege

18. Politik / Gemeinderat

19. Direkt/Indirekt Perspektive Familien

LoNaUnnhkihH
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06 Varia/weiteres Vorgehen

Nachste Schritte:
 Formierung Kerngruppe Strategie-Erarbeitung (Sept/Okt)
« Vorbereitung Strategie-Workshop I (Sept/Okt)

« Durchfuhrung Strategieworkshop I (Okt/Nov)
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HSLU e

Danke und guten Heimweg!

Hochschule Luzern
Wirtschaft
Institut fur Tourismus und Mobilitat ITM

Bettina Mandel
Wissenschaftliche Mitarbeiterin

T direkt +41 41 349 36 05
bettina.mandel@hslu.ch

FH Zentralschweiz
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